L
Kampania i _ Pomorze
P ' Zachodnie
~Alkohol za kierownic g — nie zgadzam si e!”

1. Opis kampanii — zato zenia
W ramach realizacji zadan Samorzadu Wojewddztwa w roku 2014 przygotowano do realizacji kolejng
kampanie dotyczaca bezpieczenstwa w ruchu drogowym. Z uwagi na ilos¢ kampanii i przekazéw
kierowanych bezposrednio do kierowcOw rozszerzono grupe docelowg i przeprowadzono dziatania
relacyjne (wptywanie na kierowcOw poprzez inne osoby). Osoby towarzyszace moga mie¢ duzy wptyw
na pijanych kolegéw, przyjaciot, partneréw, ktérzy lekkomysinie, bez zastanowienia, bezrozumnie
podejmujg decyzje o kierowaniu pojazdem w stanie nietrzezwym. Sytuacje takie majg czesto miejsce
podczas imprez, spotkan towarzyskich, rodzinnych — wskazuje na to zwiekszona czestotliwosc

wypadkow podczas weekenddw.

2. Adresaci kampanii
Kampania spoteczna nie bedzie skierowana bezposrednio do kierowcoéw, ale do oséb
towarzyszacych, majacych wplyw na decyzje nietrzezwego kierowcy o wiaczeniu sie do ruchu i
mogacych temu zapobiec. Poniewaz najczestszymi nietrzezwymi sprawcami wypadkéw sga miodzi
kierowcy, kampania skierowana bedzie do ich rowiesnikéw, poniewaz to oni najczesciej towarzyszg

pijanym kierowcom oraz padajg ofiarami powodowanych przez nich wypadkow, jako pasazerowie.

3. Cele kampanii
Kampania powinna spowodowa¢ zahamowanie przyzwolenia spofecznego i braku reakcji na
podejmowanie udzialu w ruchu drogowym przez nietrzezwych. Kampania bedzie miala na celu
podniesienie swiadomosci oraz poczucia wspoétodpowiedzialnosci za bezpieczenstwo na drodze w
przypadku udzielenia zezwolenia lub braku reakcji na prowadzenie pojazdu przez osobe bedaca pod

wptywem alkoholu lub innych substancji psychoaktywnych.

4. Czas realizacji
Kampania rozpocznie sie pod koniec czerwca 2014, bedzie trwata przez okres wakacyjny i bedzie

miata zasieg wojewddzki.

5. Patron kampanii

Patronem kampanii jest Zachodniopomorska Wojewddzka Rada Bezpieczehstwa Ruchu Drogowego.

6. Narzedzia kampanii
Gléwne narzedzia kampanii to:

e klip wideo
Przygotowujgc kreacje na spot wideo przyjeto iz historia, ktéra przytrafi sie naszym uczestnikom musi
by¢ idealnym odwzorowaniem sytuacji, ktéra mogtaby wydarzy¢ sie w rzeczywistosci. Ten sam sposéb
zachowywania, méwienia, ubierania. Potraktowano brak asertywnosci w tej sytuacji jako zjawisko

spoteczne i podjeto prébe dotarcia do miodych ludzi z komunikatem "Pomimo, ze jeste$s miody, brak



odpowiedzialnego zachowania, asertywnej reakcji moze sprowadzi¢ na Ciebie czy osoby w Twoim
otoczeniu smierc¢".
Klip wideo, niosacy silny przekaz emocjonalny, bedzie rozsytany jako filmik krgzacy wsréd
uzytkownikow sieci internetowej.

e plakat
Plakaty promujace kampanie zawiera kadr z klipu wideo oraz hasto kampanii ,,Alkohol za kierownicg —
nie zgadzam sie!”. Plakaty zostang przestane do kazdej gminy wojewddztwa zachodniopomorskiego.
Eksponowane bedg w m.in. klubach i dyskotekach.

* naklejki na dystrybutory paliwa na stacjach benzyno wych
Grafiki zamontowane na dystrybutorach paliwa zawierajg hasto kampanii ,Alkohol za kierownicg — nie
zgadzam sie!”. Grafiki na dystrybutorach umieszczone zostang na 30 stacjach benzynowych sieci
Statoil i ORLEN w wojewddztwie.

» fanpage na Facebook
Na portalu przekazywane bedg informacje dotyczace bezpieczenstwa ruchu drogowego. Regularnie
emitowane bedg informacje nt. m.in. wptywu alkoholu na kierowce, konsekwencji karnych, sposobéw

interwencji oraz dobrych praktyk asertywnego zachowania.



